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In occasione della Giornata  mondiale  del Cuore (29 settembre) 

Fondazione Onda ha dedicato la settimana  dal 26 settembre al 2 ottobre  

alla  popolazione con lôobiettivo di promuovere  lôinformazione, la 

prevenzione e la diagnosi  precoce delle malattie  cardiovascolari , in 

particolare : aneurisma  aortico  addominale , infarto  cardiaco , patologie  

valvolari , carotidee e venose.

Attraverso  gli  ospedali con il Bollino  Rosa che hanno aderito  

allôiniziativa, sono stati  offerti  gratuitamente  alla  popolazione servizi 

clinici , diagnostici  e informativi  nelle aree specialistiche di cardiologia  e 

chirurgia  vascolare.

Un appuntamento  per sottolineare  lôimportanza della prevenzione 

primaria  e facilitare  lôaccesso alla  diagnosi  precoce, rendendo 

direttamente  fruibili  anche prestazioni  che in molti  casi sono gravate  da 

lunghe liste di attesa.
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Ospedali  aderenti
Ospedali  aderenti : 156 ospedali

Distribuzione regionale :

Abruzzo  1

Basilicata 1
Campania 7

Emilia -Romagna 16
Friuli -Venezia Giulia 3
Lazio 14

Liguria 4
Lombardia 34

Marche 4
Piemonte 7
Puglia 7

R. di San Marino         1
Sardegna 3

Sicilia 8
Toscana 19
Trentino -Alto Adige 1

Umbria 2
Valle d'Aosta 1

Veneto 23



Servizi

Sono stati  erogati 6405 servizi  gratuiti (esclusa 
lôattivit¨ di awareness):

Å 61% Esami  strumentali 3874
33% Visite  specialistiche 2139
6% Consulenze  e colloqui  telefonici  e 
virtuali 392

Dei 156 ospedali  aderenti , 58 hanno  
offerto attività  di awareness e oltre  20.000 
utenti  ne hanno  usufruito .



Promozione  (H) Open Week
Lôiniziativaha ottenuto visibilità a livello nazionale e locale ed èstata promossa online e offline .

Fondazione Onda ha utilizzato diversi canali e strumenti di comunicazione per diffondere i servizi offerti dagli ospedali i quali hanno

integrato le attività dellôOsservatoriocon iniziative promozionali sul territorio .

Lô(H) Open Weekè stata promossa:

Online Banner in Home Page- (www.bollinirosa.it  )

Sezionesito Bollini Rosa : https://bollinirosa.it/iniziativa/h -open-week-malattie -cardiovascolari-2/

Motore di ricerca per consultare i servizi offerti : https://iniziative.bollinirosa.it/ricerca/index/w29

Dem per la promozione  del motore  di ricerca  post

Video promozionali (diffusi tramite i nostri canali social: Facebook, Instagram,Linkedin )

Nota stampa e comunicato stampa (diffusi ai mensili e alivello nazionale)

Leaflet e posterpromozionali (versione cartaceae digitale per tutti gli ospedali aderenti)

http://www.bollinirosa.it
https://bollinirosa.it/iniziativa/h-open-week-malattie-cardiovascolari-2/
https://iniziative.bollinirosa.it/ricerca/index/w29


Accessi  sul  motore  di ricerca

Le visualizzazioni del motore di ricerca sono state 23.675
e gli  utenti 13.884



DEM per la promozione

del motore di ricerca

Invio 13 settembre 2024

Aperture totali: 13.911

Totale clic: 4.574



TIMING PUBBLICAZIONI  SOCIAL E DEM

(H) OPEN WEEK
CARDIO

26.09.24
02.10.24

VIDEO 
INTERVISTa

4

POST 1: LANCIO 
CAMPAGNA

POST 2:
MOTORE DI RIC

POST 3:
RECALL

POST EXTRA 4
SAVE THE DATE

DEM

POST EXTRA: 
CAROSELLO

ARTICOLO 
LINKEDIN

STORIA 1: 
LANCIO 

CAMPAGNA

STORIA 2:
MOTORE DI 

RICERCA

SONDAGGIO 1
(post LK storia 

IG)

STORIA 1:
Intro progetto

28.08.24

VIDEO 
INTERVISTA

1

VIDEO 
INTERVISTA

2

30.08.24

VIDEO 
INTERVISTA

3

5.09.24 9.09.24 13.09.24 23.09.24 26.09.24 3.10.24

13.09.24

30.09.24

3.09.24



PROMO (H) OPEN WEEK

POST 1: LANCIO 
CAMPAGNA

Promozione (H) Open Week

POST 2:
MOTORE DI RICERCA

POST 3:
RECALL

POST EXTRA 4
SAVE THE DATE

DEM

STORIA 1: LANCIO 
CAMPAGNA

STORIA 2:
MOTORE DI RICERCA



Promozione social
Per la promozione dell'iniziativa sono stati pubblicati 4 post sui nostri canali social
(Facebook, Instagram, Linkedin )

POST 1: LANCIO 
CAMPAGNA

POST 2:
MOTORE DI RIC

POST 3:
RECALL

POST EXTRA 4
SAVE THE DATE

9.09.24 13.09.24 23.09.24 26.09.24



Facebook

Impression

Copertura del post61.003

11.119
Interazioni

107.200

9.09.249.09.24



Facebook

Impression

Copertura del post85.158

7121

13/ 09/2024

Interazioni

167.781



Facebook

Impression

Copertura del post88.306

6351

23/ 09/2024

Interazioni

164.476



Facebook

Impression

Copertura del post44.815

564

26/ 09/2024

Interazioni

55.815



Promozione social Facebook

Persone raggiunte 

tramite i post
278.652

Interazioni ai post
25.155

Impression
495.272



Instagram

Totale Persone 

raggiunte con i post

Totale Interazioni16

1070

9.09.24



Instagram

Totale Persone 

raggiunte con i post

Totale Interazioni30

13/ 09/2024

1718



Instagram

Totale Persone 

raggiunte con i post

Totale Interazioni11

23/ 09/2024

931



Instagram

Totale Persone 

raggiunte con i post

Totale Interazioni8

26/ 09/2024

470

Riproduzioni622



Linkedin

Visualizzazioni3.692

Interazioni87

Clic
23

9.09.24



Linkedin

Visualizzazioni423

Interazioni
58

Clic47

13/ 09/2024



Linkedin

Visualizzazioni53.994

Interazioni
1.681

Clic1118

23/ 09/2024



Promozione offline
Poster eLeatfletComunicato stampa

Consulta la rassegna stampa

https://fondazioneonda.it/ondauploads/2024/07/Rassegna-stampa_Open-week-malattie-cardiovascolari-Uscite.pdf
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Foto e immagini  
dagli  ospedali


